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PR im Umbruch PR-AGENTUREN

Honorarumsatz Honorarumsalz  Verénderung

Wahrend reiner Rang Unternehmen 2010P 2009 in Prozent Mitarbeiter Kunden
Image- und Repu- 1 Pleon Publico* 13,25 1325 0,00 - -
tationsaufbau oft 2 Grayling Austria (Trimedia)* 8,70 8,36 407 45 50
icht h . ioht 3 Ecker & Pariner * 6,72 6,72 0,00 34 70
FHEM medf ausrelcnt, 4 alphaatfairs® 6,00 5,80 345 15 2
gewinnt die stra- Wolfgang Rosam Change Communications
tegische Beratung 5 (inki. BBC 0,8 Mio. €) 510 407 2531 14 30
i 6  Ogilvy Corporate & Public Relations* 493 - - = —
massiv an Bedeu- 7 ikp* 3,06 291 515 a7 50
tung. 8  AignerPR 2 2,60 8,08 9 2
- 9  The Skills Group* 2.24 2,15 4,19 15 28
10  currycom* 1,90 1,80 5,56 14 22
11 PRofessional* 1,65 1,50 10,00 i i
= 12 Puiz & Stingl 1,53 1,49 2,68 15 50
7 IFllI' EI‘fOl g 13 Schoeller Gurpurafle Cummur.uc:a.tluni 1,50 1,50 0,00 6 8
1 t d ' 1 . 14 Lang & Tomaschtik Communications 1,45 1,45 0,00 10 23
gelten die glei- 15 Accedo Ausiria 130 126 317 b %
Chen Splelre— 16  Rottenschlager Consulting + PR* 1,20 1,09 10,09 8 26
: ’ 17 Press'n'Relations Austria GmbH 1,17 1,14 263 18 72
= V\'f | 1 ' y
g %eln be e]:jt)l er. 18 wiko wirtschattskommunikation* 1,10 0,98 12,24 12 30
= en J o e en, 18  leisure communication* 1,10 1,00 10,00 - -
) kOIIlpI‘OIIllSS - 20  bettertogether 1,06 1,03 291 18 38
: 21 Reichl und Partner PR 1,00 0,98 2,04 1 35
]'OS e ErfOIg S 22 courage pr 0,95 095 0,00 - -
| und Service- 23 cmk Czaak medienkommunikation* 090 090 000 2 40
‘ orientierun g, 24 viJl:KA l;:ullglfng i(asl]r[:‘}il 0,85 0,70 2143 5 =
| o i 25  Living Office Kommunikationsheratung 072 078 ~7,69 6 26
i :Kundennahe' 26 Svoboda PR & Consulling 0,65 0,57 14,04 3 7
PETER AIGN Zahlenin Mio. €. 2010P: Prognose laufendes Geschafisjahr. Firmennamen ohne Stem™ sing Unlemehmenseigenangaben, Nennungen mit Stem* sind Schétzungen van
IGNER medlang!, basierend aul dem akiugllsten Firenbucheintrag, der Firmenhistarie, den Vorjahresdaten, Interviews mit Untemehmen und Markilziinehmem und Vergleichen

AIGNER PR

der Zu-/Abgange von Kunden, Yon medianet ohne Gewahr verdfientlicht.
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Pleon Publico

ch freue mich auf das néchste Jahr,

auch wenn es nicht leicht sein wird.

Mit unserer Position als Osterreichs
fithrendes Unternehmen fiir stra-
tegische Kommunikationsheratung
werden wir aber auch 2011 punkten.
Unsere Kompetenz als Strategiebera-
ter und ,Ermdglicher’ an den Schnitt-
stellen zwischen Wirtschaft, Medien
und Politik wird weiterhin stark
gefragt sein.

38 — medianet

Grayling Austria

er Umbruch in der heimischen
D PR-Agenturlandschaft in den

letzten Monaten zeigt vor allem:
Stabilitdt und Berechenbarkeit sind
zentrale Assets im Agenturgeschift,
Grayling ist nun seit {iber zehn Jahren
mit einem stabilen Team und langjgh-
rigen Kundenbeziehungen am Markt.
Ein breites Managementteam ist
Garant fiir Stabilitdt und Verldsslich-
keit fiir Kunden und Partner.”

Ecker & Partner

ie fetten Jahre sind vorbei und
D die Branche ist im Umbruch.

Viele Agenturen sind mit inter-
nen Umstrukturierungen beschiftigt,
und dieser Prozess ist noch nicht
vorbei. Uns geht es allerdings gut,
wir sind gut aufgestellt. Wir stérken
unsere Seniorebene und bauen unsere
internationalen Aktivitdten mit Bur-
son-Marsteller aus — vor allem
im CEE-Raum.”
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